&

Gt -

4‘°'FEST.'iVGL
TiIMBRE

6e7de
OUTUBRO

UBERLANDIA.MG +

"'
PROPOSTA DE PARCERIA




+

2*® EDICRD

FESTIVAL

(.»' < ‘\1%;
A ’/ \ —

TIMBAE

r={0) I~

Publico: omil pessoas
Dias de Evento: 5

Quantidade de Shows: 21
Patrocinio Master: Cervejaria Petropolis
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2014

Publico: bmil pessoas
Dias de Evento: 2
Quantidade de Shows: 15

Patrocinio Master: AmBev e Souza Cruz
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2016

Publico: 1omil pessoas

Dias de Evento: 3 a 5" (a definir)
Quantidade de Shows: 26

Patrocinio Master: Cervejaria Petropolis




A trajetoria do Festival Timbre e de
suas agdes garantiram a
continuidade para realizagdo de
sua 4¢ edicdo no ano de 2017.

Para 2017, o Festival traz consigo um
apelo ao preconceito zero, a resisténcia
cultural, sua acessibilidade. aprendizado

e estimulo em producoes culturais e
valorizacao de musicos, distribuidos em
diversos dias de acgodes.

Compartilhe a palavra.

Apos reunir mais de 20 mil

pessoas e mais de 50 artistas Mostre e veja novas artes.
de todo territério nacional em Faca parte deste MOVIMENTO!
Uberldndia-MG, o Timbre mantém Nossos timbres juntos cantam uma
seu objetivo de amplificar a cancdo mais bela @

cultura independente.
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OVERVIEW

13 a1/ anos

18 a 24 anos

apresentacoes
artisticas

25 a 34 anos
01/10* —Bairro Luizote (gratuito)
& 05/10 - Granja Marileuza (gratuito)
@@c\)\& 06/10 — Teatro Municipal (interno)
© 07/10 - Esplanada Teatro Municipal

08/10* - Praca Sergio Pacheco (gratuito) ©Ocupacao de * f

Espacos Publicos 59% 41%



Timbre nas Escolas
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Em esguema
evento chunre-

A\oo‘\r dores do evento podem criar
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a, 30 de Setembro de 2016

Assine o
CORREIO

Brasil e Mundo Veiculos Entretenimento

Destaques do 3° Festival Timbre em
Uberlandia

videos
= menu Gl

MUSICA

Artistas independentes sao destaque
no Festival Timbre em Uberlandia

FALE COM
SEM SAIR |

» ]

Como foi o0 segundo Festival Timbre e Arte Na

Praca, em Uberlandia, com Na¢ao Zumbi e

Emicida
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TRIANGULO MINERO K9

30 ANOS REVISTA EDICOES NOTICIAS

revipe
Resisténcia Cultural - 32 edicao do festival Timbre tem data
marcada em Uberlandia

BLOGS BERCARIO VIDEOS PROMOCOES CONTATO

R7 TV NOTICIAS

LOJA NOTICIAS BLOGS ~ TVE CINEMA EDITORIAL LISTAS ~ POP RESENH,

PORTAL
UBERLANDIA ¢ipapio TURISTA

ASSISTA

AGENCIA DE NOTICIAS INTEGRA M

Uberlandia recebe 2° Festival Timbre e Arte na Praca

Festival Timbre leva arte, musica e
cultura ao Triangulo Mineiro
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estival Timbre
e Arte na Praga

Festival Timbre e Arte na Praga traz Criolo a Uberlandia

OCK EM GERAL
ARCOS BRAGATTO

ULTIMAS | N0 MUNDO | SOM NA
NOTICIAS |[poROCK | CAIXA
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ULTIMAS NOTICIAS, - .
acao? mbi e Emicida encabecam Festival
imbre

Segunda edicio do evento em Uberlandia tem shows gratuitos
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PALCO PRINCIPAL

\7 R$10.000
= NomeacAo - Palco “Sua Marca”

= Artistas renome nacional
* Presenca nas Midias:

= Flyers

= Social Media

= Qutdoor

personalizado
pelo patrocinador

= Stand Exclusivo -

= Video no Teldo
Artista contratado

= Agdao no Patrocinador - ,eio Festival Timbre

= 10 Cortesias
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PALCOS SECUNDARIQ
RS5.000

Nomeagao - Palco “Sua Marca”

=  Artistas renome regional

Presenca nas Midias:

= Flyers
Social Media
Outdoor
Stand Exclusivo -

Video no Telao

S Cortesias

= Quantidade: 2
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COTA PATROCINIO COTA APOIO
v RS5.000 RS$S2.000

Rodapés — Chancela como “Patrocinio” = Rodapés — Chancela como “Apoio”

. PresengLG nas Midias: * Presenca nas Midias:
= Flyers Flyers
=  Social Media Social Media
=  Qutdoor Outdoor

= Lounge 3x3 - Eom.ec'do. pelo Video no Teldo — 30s
estival Timbre

=  Video no Teldo — Imin

- . Artista contratado .
= AgAo no Patrocinador peio Festival Timbre = 5 Cortesias

= ]0 Cortesias




COTA APOIO CUL
R$1000

ROdOpéS — Chancela como “Apoio Cultural”

Presenca nas Midias:
= Flyers
=  Social Media

=  TJeldo no evento

o VIPs para o evento
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A exposicado de marcas apoiadoras se dard e tard
padronizados no dia 07/10 pelo Festival Timbre. Os\I@

- ESDOQO 3x38mM — estrutura fornecida pelo Timbre; parceiros poderdo decorar seu espaco a seu critério
" ~ . tendo 1 ponto de energia para cada e podendo
= Comercializacdo/Exposicdo de produtos comercializar seus produtos.

* Logo nas Midias Sociais

Vocé receberd materiais do Timbre com 1 més de
antecedéncia para movimentar a sua marca como bem
entender: realizar promocgoes, colocar em seu stand de
venda durante o evento, etc.

= B Acessos

= Video ou Logo em Telao

Solte seu timbre conoscol

= Quantidade: 10 cotas
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A nossa Praga de Alimentagdo funcionard apenas no dia
07/10. No dia 6/10 serd na parte interna do Teatro, onde
NnAao € permitido o consumo, e os demais dias sao

gratuitos, ndo podendo delimitar o espago.
" Espogo 3X3 — estrutura fornecida pelo Timbr
O carddpio serd definido por “ordem de chegada e bom

senso. Cada fornecedor poderd vender 1 item, mas de n Comerciolizogéo de Alimentos
varios sabores (Hamburguer, Hot Dog, Pizza, Pastel,

Espetinho, Caldo, etc.). Caso o 1° fornecedor a fechar foi u Singlizggées e divulgggéeg

de Hamburguer, nao faz mais sentido que tenha outro de

hamburguer. Os valores de venda de cada produto = Sistema de FiChOS/COiXO fornecido pelo Timbre
passarao por uma curadoria para gue ninguém said

prejudicado. = 2 Acessos ao evento

Sugerimos a criagdo de 1 prato exclusivo para o Festival.
Cada fornecedor terd o seu e poderda comercializa-lo em

até 1 més antes do evento. = Quantidade: 10 cotas

Os acertos serdo realizados até 19/10. Todo controle serd
feito por impressao de fichas, de acordo com carddpio. O
fornecedor da alimentac¢do controla atraves do
recebimento de fichas, nés controlamos pelo sistema de
vendas.

Solte seu timbre conoscol!
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A parceria s6 acontece gquando ha
ambas partes.

Além de fomentar a cultura e val
atrativo da regido, AS MArcas assodi
sempre veiculadas onde o event

Correlacionar-se com ao Timbre é posicionar
a um nicho especifico de mercado. E estar
presente na mente do publico como uma

mMmarca de atitude e que incentiva a cultural

O evento tem cunho de inclusao social, tendo
em vista seu acesso gratuito em alguns dias, e
de baixo custo em outros, alem da ocupacdo
dos espagos publicos.

O apoio ainda pode ter custo zero, caso
contemplado via Lei de Incentivo, uma vez gue a
quantia seria “perdida” com o pagamentodos
iImpostos.

Seja um parceirol
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LUCAS CORDE
(34) 9 9276.3926

lucas@eventariaproducoes.com




